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Verbreitung Ob Luxushotel, VIP-Kunden in Top-Einkaufsladen oder Business-Lounge am Flughafen — das Vertriebsnetz ist weit gespannt

aison ist immer - auf top Niveau

Seit Uber drei Jahren redssieren Carla und Helmut Maurerbauer mit inrem Magazin im Luxussegment.
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travel & lifestyle magazin-Herausgeber
Carla und Helmut Maurerbauer.

New York/Rio/Tokio/Wien. Seit Marz
2007 ist das travel & lifestyle
magazin nun am Markt. Im ersten
Jahr 2007 sind drei Ausgaben er-
schienen. Seit 2008 erscheint das
Magazin sechs Mal jahrlich in ei-
ner Grundauflage von 40.000 Stk.
Zwei Ausgaben (1 x Frithjahr/1 x
Herbst ) haben eine erh6hte Auflage
von 60.000 Exemplaren. medianet
sprach mit den Herausgebern
Helmut und Carla Maurerbauer.

medianet: Welche Zielgruppe
wollen Sie ansprechen?

Helmut Maurerbauer: Das tra-
vel & lifestyle magazin vermittelt
seinen Leserinnen und Lesern ei-

ne einzigartige Philosophie und
Liebe fiir Reisen auf hochstem
Niveau sowie trendige Lifestyle-
themen. Sehr viel wird iiber exklusive
Urlaubsdestinationen, die Top-
hotels der Welt und tiber die so-
genannten Royal Hideaways
geschrieben. Wir wollen den
Lesern die attraktivsten Luxusrei-
sen, die besten Hotels und heilles-
ten Insidertipps fiir Reisen im Pre-
miumsegment ndherbringen.

medianet: Dartiber hinaus'?

Carla Maurerbauer: Wir bieten
viele wichtige Zusatzinformati-
onen. In welcher Airline sitze ich
am bequemsten in der First- oder

Business-Class, welcher Privat-
transfer bietet die nobelsten
Limousinen, wo speist man in der
Néhe des gewahlten Urlaubsdomi-
zils in den besten Restaurants, wel-
che In-Lokale muss man einfach
gesehen haben? Darliber hinaus
ist unser Hochglanzmagazin nicht
nur Plattform fiir aktuelle Reisege-
schichten, kompetente Reiseinfor-
mationen und Insidertipps, sondern
auch fiir trendige Lifestylethemen.
Von Mode, Kosmetik bis hin zu
glanzvollen Uhren und Schmuck-
stlicken bis hin zu den edelsten Lu-
xus-Karossen — das travel & lifestyle
magazin bietet einen Uberblick
tber stets aktuelle Trends.
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Es geht um heikle Druckauftrage, die zuverlassig, rasch und auf dem letzten
Stand der Technik erledigt werden missen. Da ist es gut zu wissen, dass

MNP DRUCK — der Spezialist far High Volume*-Druck — zu den Grofiten der
Branche in Osterreich zahit Kunden von NP DRUCK tragen klingende Mamen
und vertrauen zum grolen Teil seit vielen Jahren dem Service und den
Leistungen des niederdsterreichischen Unternehmens.

NP DRUCK ist die erste Druckerei Osterreichs, der fur den Rollen-, Bogen-
und Zeitungsoffsetdruck das osterreichische Umweltzeichen verliehen wurde.
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medianet: Welche Vertriebswege
nutzen Sie fiir travel & lifestyle?
Helmut Maurerbauer: 15.000
Magazine ergehen mittels Direct
Mailing und direkter Belieferung
an Abonnenten, Gulliver’'s Life-
style & Reisecenter-VIP-Kunden
und alle Gulliver’s Reisebiiros
sowie an VIP-Kunden namhafter
Partnerunternehmen, Boutiquen
und Parfiimerien sowie zahlreiche
Osterreichsiche 5*-Hotels und an
Luxusshop-Kunden am Kohlmarkt
und Graben Wien.

Weitere 10.000 Stiick liegen in
den Business Lounges von Aus-
trian Airlines und Diners Club in
Wien sowie in der Austrian Airlines
Business Class auf ausgewéhlten
Strecken. Dariiber hinaus werden
5.000 Arzteordinationen und 2.000
Friseure beliefert.

Die restliche Auflage verteilt
sich auf den Trafiken- & Kiosk-
verkauf sowie auf mitterweile
tiber 6.500 Travel & Lifesytle Club-
Mitglieder.

Bei den Spezialausgaben und
Sonderthemen ergehen aufgrund
der erhéhten Auflage von 60.000
Exemplaren je nach Spezialgebiet
oder Event 20.000 Magazine in
den Sondervertrieb an Reedereien
bzw. Kreuzfahrtschiffe, grofSe
arrivierte Airlines oder kommen
auf diversen GroRveranstaltungen
wie z.B. Hochzeits- oder Luxus-
messen zur Verteilung.

medianet: Fiir welche werbe-
treibenden Unternehmen ist Ihr
Magazin als Werbeplattform
besonders interessant?

Helmut Maurerbauer: Fiir touris-
tische Unternehmen und Top-
Betriebe aus den Bereichen Hotele-
rie/Airlines/Tourist Boards/Reede-
reien, etc. sowie fiir arrivierte Un-
ternehmen im Lifestylebereich wie
Mode, Kosmetik, Schmuck, Uhren,
Auto Motor oder auch Living.

medianet: Wie ist das Magazin
inhaltlich aufgebaut?

Carla Maurerbauer: Es gibt vier
grofRe thematische Bereiche. Zu-
nachst ,Travel & Lifestyle’, wo
exklusive Reisethemen in Nah
& Fern behandelt werden, dann
,Fashion & Lifestyle’ mit den
aktuellsten Modetrends sowie
Uhren & Schmuck, Auto, Motor,
Society und Ahnlichem; des Wei-
teren gibt es den Themenbereich
,Living & Lifestyle’ mit allem rund
um exklusives Wohnen, Bauen,
Einrichtung, Immobilien und
letztendlich eine Clubstrecke von

jeweils 16 Seiten mit Neuigkeiten
aus dem Travel & Lifestyle Club.
Hier geht es um Clubreisen, das
Bonuspunkteprogramm und Ahn-
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liches.
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Die groBe weite Welt, sechs mal im
Jahr — und stets auf héchstem Niveau.



