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MEDIEN

Premium-Segment Mit seinem travel & lifestyle magazin setzt Gulliver’s Lifestyle auf High-Class-Klientel

Lesestoff mit Luxusfaktor

Runder Mix: Reise-Scouts liefern Destination-Infos, Insidertipps und Lifestyle-Zuckerln.

RUDOLF GRUNER

Wien. ,.... wird wachen, lesen, lange
Briefe schreiben und wird in den
Alleen hin und her unruhig wan-
dern, wenn die Blatter treiben...”

Wen ob der fallenden Tempera-
turen bereits jetzt die Melancholie
— in Rainer Maria Rilkes ,Herbst-
tag” so treffend zu Papier gebracht,
— packt und wer Fluchtpléne
schmiedet, der greift zu Urlaubs-
und Reiselektiire.

Fiir die ,Nichts-wie-weg”-Com-
munity liefert Gulliver's Life-
style mit seinem travel & lifestyle
magazin den passenden Lesestoff.
Der Inhalt: Reisen, Lifestyle, Must
Haves und Special-Interest-Themen.
So widmet sich die aktuelle Septem-
berausgabe der ,Welt des Fliegens.”

Erfahrungsschitze

Die Herausgeber Carla und Hel-
mut Maurerbauer setzen auf ein
kaufkréftiges Publikum. ,Auf mehr
als 100 Seiten stellen wir unseren
Leserinnen und Lesern die exklu-
sivsten Luxusreisen vor.” Die bei-
den Reiseexperten sind laufend auf
der ganzen Welt unterwegs, um
auch die geheimsten Hideaways zu
entdecken — Erfahrungsschétze, die
den Geschichten rund ums Reisen
zusétzlichen Wert verleihen.

Do’s und Don’ts, Destination-
und Special-Interest-Infos und
Insidertipps landen sofort beim
Kunden und der fernwehsiichtigen
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Klientel. Thr Ver-
sprechen: Berichterstattung ab-
seits ausgetretener Reisepfade.

Was Weitgereiste wissen:
Neben der Hotelauswahl entschei-
den wichtigen Zusatzinformati-
onen liber den Luxusfaktor.

In welcher Airline sitze ich am
bequemsten? Welcher Privattrans-
fer bietet die nobelsten Limousi-
nen? Wo speist man in der Nahe
des gewéhlten Urlaubsdomizils in
den besten Restaurants? Welche
In-Lokale muss man einfach se-
hen? travel & lifestyle liefert Ant-
worten.

Lifestyle-Welten

Neben dem Schwerpunktthe-
ma Reisen packen die Blattma-
cher auch ,Lifestyle” ins Magazin.
.Die Bereiche Mode, Beauty,
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Schmuck, Uhren, aber auch Au-
to-Motor und Mobel haben in un-
serem Hochglanzmagazin Platz.
Ein runder Mix flr eine anspruchs-
volle Klientel”, erklart das Duo.

travel & lifestyle
erscheint sechs mal
jahrlich in einer Auf-
lage von rund 40.000
Stiick. 15.000 Maga-
zine ergehen mittels
Direct-Mailing an Top-
Kunden von Gulliver's
Lifestyle und an Abon-
nenten. Dartiber hinaus
liegen die Magazine
bei 5.000 Arzten und
2.000 Frisoren sowie als
.Seatplacement” in der
Businessclass auf aus-
gewdhlten Strecken der
Star Alliance auf.
Zuséatzlich ist travel
& lifestyle iber den Morawa Pres-
severtrieb in Trafiken und Kiosken
Osterreichweit zu einem Copy-Preis
von 5,90 € erhéltlich.

,Wir sind laufend auf der
ganzen Welt unterwegs,
um auch die geheimsten
Hideaways zu entdecken.”

CARLA & HELMUT MAURERBAUER
HERAUSGEBER
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Styria Multi Media
setzt auf Frauenpower

Wien. Die Styria Multi Media er-
richtet den ersten ,Zielgruppen-
Cluster” fiir Frauen. Sdmtliche
frauenaffine Produkte und
Aktivitdten der Gruppe werden
dabei geblindelt. Die Leitung
dieses Projekts tibernimmt
Mirjam Zisler. Im Cluster sind
u.a. Wienerin, Diva und Miss
enthalten. ,Klassische Medien-
gattungen verlieren an Bedeu-
tung, die Zielgruppe riickt in
den Vordergrund”, so Michael
Tilian, Vorstandsvorsitzender
der Styria Multi Media.
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Michael Tilian und Mirjam Zisler
(Styria) errichten ein Frauen-Cluster.
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